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BAĞLANTI KUR

Mesajınız insanları eyleme geçiriyor mu?

Sunumda Avantaj Süreci

İnsanı değiştirecek ve eyleme geçmeye sevk edecek bir iletişim için sistematik ve etkin yöntemler kullanılmalıdır. 
İstikrarlı bir sunum başarısı için kapsayıcı paradigma “Bağlantı Kur” ifadesiyle özetlenir.

Sunum yapan kişiler:
• Mesaj ile bağlantı kurmalıdır.

• Kendileriyle bağlantı kurmalıdır.

• Dinleyici kitlesiyle bağlantı kurmalıdır. 

Başarı sağlamak için bu modeli çevreleyen 
sağlam bir süreç gerekir

Sunum yapan kişiler:
• Güçlü bir mesaj iletmelidir. 

• Etkili görseller tasarlamalıdır. 

• Mükemmel bir aktarım yapmalıdır. 

FranklinCovey’den Yepyeni bir Fırsat!

Boşa harcanan süreler, verimsiz toplantılar, ve fırsat 
kayıpları... Bunların hepsi zayıf sunumlar yüzünden 
ortaya çıkar. Etkili bilgi aktarma ve ikna metodlarının 
eksikliği, 21. yüzyıl iş dünyasının en yaygın ve gizli 
maliyet kalemlerinden bir tanesidir. 

Bu iki günlük eğitim, katılımcıların devamlı olarak 
etkili ve başarılı sunumlar gerçekleştirilmelerine 
yardımcı olacak. Günümüzün bilgiye dayalı 
dünyasında, izleyicilere bilgi aktarmak, onları ikna 
etmek ve etkilemek için gerekli beceri ve en güncel 
nörolojik verileri öğrenecekler.



Çalışma Seansı sonunda katılımcıların öğreneceği konular:

KATILIMCI MALZEMELERİ

• Sunum Planı

• Cep kart seti

• Yapışkanlı notlar

• Renkli Kalemler

• Not kartları

www.franklincovey.com.tr
info@franklincovey.com.tr

+90 212 224 94 34

Başarılı sunumlarla izleyicilerin bilgi ve davranışlarında amaçlanan doğrultuda değişim 
yaratabilmek; kişi, ekip ve şirketleri çok önemli bir rekabet avatajı ile donatacaktır.
Bu Çalışma Seansları geleneksel ya da sanal sınıf ortamlarında yürütülebilir.   

TEMEL

• Sunum başarısının tanımı

• “Bağlantı Kur” paradigmasını anlamak.

• Bu paradigma artı süreç eşittir sunum 
başarısı olduğunu görmek.

GÜÇLÜ BİR 

MESAJ 

OLUŞTURMAK

• Bu mesajla ulaşılacak amacı net olarak 
tanımlamak. Akılda kalıcı bir giriş ve 
sonuç bölümü hazırlamak.

• Amacı destekleyen kilit noktalar 
geliştirmek.

ETKİLİ 
GÖRSELLER 
TASARLAMAK

• Verilen dikkati artırmak ve mesajın 
kalıcılığını sağlamak için görsellerden 
faydalanmak.

• Etkili sunum notları ve anımsatıcılar 
tasarlamak.

MÜKEMMEL 

AKTARIM

• “İlk ve süregiden izlenimin” bileşenlerine 
hakim olmak.

• Görselleri başarıyla aktarmak.

• İyi ve kötü stresi yönetmek.

• Soruları ve grup dinamiklerini yönetmek.

ALIŞTIRMA
• Öncesi ve sonrası arasında 

karşılaştırmalar yapmak.

• 5 haftalık Hızlı Başlangıç sürecinde 
beceriler edinmek.
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WHO IS YOUR AUDIENCE?

THE INTENT OF YOUR PRESENTATION IS TO:  Persuade         Inform

WHAT DO YOU WANT YOUR AUDIENCE TO:

Do?

Know?

Feel?

THE PURPOSE OF YOUR PRESENTATION IS:

PRESENTATION PLANNER
PLAN YOUR MESSAGE
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